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社科文化

基于可持续发展的槟榔品牌建设研究

席海波 / 海口经济学院艺术设计学院 

摘    要：槟榔是我国沿海省份的主要产物之一。对建设社会主义新农村，促进全省农村经济发展具有重要作用。随着人

们物质生活的不断提高，对槟榔的品质需求也在不断增加，关注度也越来越高，对此很多企业逐渐将目光集中在槟榔的

发展和推销上。槟榔企业的品牌设计以及在国内外的宣传与产品的发展和推销密切相关，众所周知，品牌设计与推广决

定着产品的销量。打造槟榔产品品牌，在海南，提高槟榔产品附加值和综合效益，促进槟榔品牌的可持续发展。

关键词：可持续发展；槟榔；品牌；文化

同的档次。根据不同的档次，我们可以采取不同组合方式，一、槟榔品牌行业背景

低档调整重量，高档以精致为主，为消费者增加不一样的消继口香糖和香烟，第三大爱好品种 — 槟榔，据不完

费体验。我们可以将主要的消费者定为十五岁以上到三十五全统计，全世界有近6亿人有吃槟榔的习惯，并且因为槟榔

岁以下的年轻人，可以更快的接受新鲜事物，相互之间也具数量的增加，这也带动了整个槟榔加工业的快速发展，也

有一定的影响力，其中也包括高中生以及大学生等。我们可带来了可观的经济效益。

以将中低档的槟榔，在品牌设计、包装设计以及广告宣传上20世纪90年代，海南槟榔产业因种植历史悠久，可谓

更注重这类消费人群的喜好。对于三十五岁以上的消费人槟榔产业的优势地带，见证了槟榔加工的基础技术，并有

群，他们相对与大学生而言会有一定的经济基础，所以在品专业的机构从事槟榔科学研究工作，但在1998年后，海南

牌的定位上高档的产品在品牌设计及包装设计上可以根据他槟榔加工业出现滞后问题，海南槟榔加工业基本都是槟榔

们的消费环境进行设计以及制定。果采摘之后简单初步加工，在槟榔的综合效用开发研究滞

对于整个槟榔的品牌更注重产品的质量，在品牌设计后，并成为了湖南的槟榔的原料产地，从而带动了海南槟

的定位上我们首先会将产品的质量作为重点。这样才会将榔种植规模的扩大。湖南槟榔的加工、营销的扩张，湖南

品牌做得更长久。成为了食用槟榔品牌加工以及食用文化底蕴深厚的槟榔

四、海南槟榔品牌设计的可持续性发展城，据统计湖南槟榔行业的从业人员人数达到20万人，全

年槟榔行业产值近10多亿元。因此海南槟榔的发展需攻克 1.树立品牌意识

槟榔深加工的问题，是海南槟榔产业发展的第一要点。 现代品牌已发展成为企业经营的新模式，特别针对中

小型企业来说品牌设计成为企业进入市场的博弈的重要部二、海南槟榔的品牌现状

分，综上所述，海南槟榔产业缺乏对于品牌建立的意识，我国最大的槟榔种植省 - 海南，我国的槟榔总产量超

要想将海南的槟榔推广向全国甚至全球，树立品牌意识，过95%来自海南，但海南槟榔深加工是短板，限制了海南槟

建立自主品牌对目前海南的槟榔产业而言，具有更深远的榔产业的发展。由于海南的槟榔深加工产业较少，基本为

意义。槟榔鲜果进行第一次的加工处理成干果，然后卖给湖南，

2.打造品牌文化后由湖南的槟榔加工企业，二次加工以及口感的处理和外

以企业为背景，梳理槟榔的品牌，如何让消费者记住包装后一部分返销海南，税收、保鲜、运载等导致成本费

该品牌，就成为了海南槟榔品牌的重中之重，品牌文化如用增长，因此，海南的槟榔在市场竞争中处于劣势。

何体现，可以从以下几点出发。海南也有海南本地的槟榔品牌海南万宁“雅利槟

（1）海南槟榔食用的历史比较久远，槟榔入药也是海榔”，因海南本土槟榔产业并不突出该公司投入了大量的

岛居民众所周知的事情，对于外来的游客对此并不了解，资金，并建立起槟榔检测中心和研发中心，先后研发出了

其一，将槟榔的药用价值在品牌文化中体现緑黄金、梦之榔等为代表的数十种香型槟榔。海南本土槟

（2 槟榔属于海岛特殊产物，海南本土的少数民族有榔拥有自供原料、相关单位扶持、对原料槟榔果知根知底

些千丝万缕的联系，结婚宴客都是必备，象征着尊贵、喜庆等优势，但海南槟榔的发展情况并不可观。深加工后的海

的寓意，将地域特色融入其中，带来的品牌文化的神秘感。南槟榔也没有将经济价值发挥到一定的高度。

（3 企业文化的带入，以整合的方式，将目的海南槟海南现有的槟榔产业主要有槟榔鲜果第一次的加工处

榔散卖的形式进行整合，融入企业的理念，以企业的文化理成干果、槟榔制茶以及制药等较为单一的产品加工产

作为依托，这是对槟榔品牌的“软支持”，增加消费者对业，因加工技术的滞后，海南槟榔大部分原料销售湖南，

产品独有的药用价值进行深加工，将湖南槟榔加工成具有当地风味，更受公众

3.品牌维护与创新欢迎的流行咀嚼品，以海南槟榔为原料进行深加工，包装

目前海南的槟榔市场过于单一，其一是槟榔鲜果的大和销售。使食用槟榔产业规模化产业化并远销各地甚至返

批出售，其二，零散的个体销售将市场进行整合，品牌树销海南，形成相当可观的新兴产业。

立，品牌文化推广后，面临的是品牌维护与创新，如何将三、海南槟榔品牌设计的定位

品牌延续，品牌多元化是品牌可持续发展的重点，例如世对于槟榔的消费者人群普及范围较为广泛，对于学历和
界一流品牌肯德基，全球统一化的品牌设计表现，统一的职业都没有限制，从十几岁到几十岁不等。由于消费的人群
图案、色彩，便于人们识别和选择，其核心经营理念是持的消费层次不同，我们可以将品牌划分为低、中、高三个不

）

）
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岗位之后依旧不断的发挥自身的优势和作用从而完成自我

价值的实现。

深化改革中，也是不可缺少的力量，他们的经验对于我国

各项改革的进程有着丰富的实践指导。在离退休干部积极

发挥其自身优势和作用的同时也督促着国家积极的完善相

关的老年组织的服务管理的组织机制，尤其是优化对于离三、离退休干部发挥其优势和作用的意义

退休干部的待遇和照顾政策，使他们更加的信任的国家和离退休干部群体对于国家和各级岗位来说，都是重要

党，只有这样才能更好的发挥自身的优势和作用，为国家的组成部分，他们是重要且特殊的群体，有着较高的政治

和社会做出贡献，同时也能使老年群体的服务设施和管理思想觉悟以及工作水平，对于岗位和群众有着较强的责任

更加的完善。离退休干部优势和作用的发挥不论对于其个心。而在社会不断的发展过程中，他们也利用自身的工作

人还是社会和国家都有着重大的意义，都对于整个社会的经验和丰富的理论知识不断的发挥其优势和作用。这对于

发展有着重要的推动作用。国家和党的建设来说是极具有指导和模范的作用的，同时

对于群众来说，也有着较强的带头作用，尤其是对于中老
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有一定的影响力，其中也包括高中生以及大学生等。我们可带来了可观的经济效益。

以将中低档的槟榔，在品牌设计、包装设计以及广告宣传上20世纪90年代，海南槟榔产业因种植历史悠久，可谓
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群，他们相对与大学生而言会有一定的经济基础，所以在品专业的机构从事槟榔科学研究工作，但在1998年后，海南

牌的定位上高档的产品在品牌设计及包装设计上可以根据他槟榔加工业出现滞后问题，海南槟榔加工业基本都是槟榔

们的消费环境进行设计以及制定。果采摘之后简单初步加工，在槟榔的综合效用开发研究滞

对于整个槟榔的品牌更注重产品的质量，在品牌设计后，并成为了湖南的槟榔的原料产地，从而带动了海南槟

的定位上我们首先会将产品的质量作为重点。这样才会将榔种植规模的扩大。湖南槟榔的加工、营销的扩张，湖南

品牌做得更长久。成为了食用槟榔品牌加工以及食用文化底蕴深厚的槟榔

四、海南槟榔品牌设计的可持续性发展城，据统计湖南槟榔行业的从业人员人数达到20万人，全

年槟榔行业产值近10多亿元。因此海南槟榔的发展需攻克 1.树立品牌意识

槟榔深加工的问题，是海南槟榔产业发展的第一要点。 现代品牌已发展成为企业经营的新模式，特别针对中

小型企业来说品牌设计成为企业进入市场的博弈的重要部二、海南槟榔的品牌现状

分，综上所述，海南槟榔产业缺乏对于品牌建立的意识，我国最大的槟榔种植省 - 海南，我国的槟榔总产量超

要想将海南的槟榔推广向全国甚至全球，树立品牌意识，过95%来自海南，但海南槟榔深加工是短板，限制了海南槟

建立自主品牌对目前海南的槟榔产业而言，具有更深远的榔产业的发展。由于海南的槟榔深加工产业较少，基本为

意义。槟榔鲜果进行第一次的加工处理成干果，然后卖给湖南，

2.打造品牌文化后由湖南的槟榔加工企业，二次加工以及口感的处理和外

以企业为背景，梳理槟榔的品牌，如何让消费者记住包装后一部分返销海南，税收、保鲜、运载等导致成本费

该品牌，就成为了海南槟榔品牌的重中之重，品牌文化如用增长，因此，海南的槟榔在市场竞争中处于劣势。

何体现，可以从以下几点出发。海南也有海南本地的槟榔品牌海南万宁“雅利槟

（1）海南槟榔食用的历史比较久远，槟榔入药也是海榔”，因海南本土槟榔产业并不突出该公司投入了大量的

岛居民众所周知的事情，对于外来的游客对此并不了解，资金，并建立起槟榔检测中心和研发中心，先后研发出了

其一，将槟榔的药用价值在品牌文化中体现緑黄金、梦之榔等为代表的数十种香型槟榔。海南本土槟

（2 槟榔属于海岛特殊产物，海南本土的少数民族有榔拥有自供原料、相关单位扶持、对原料槟榔果知根知底

些千丝万缕的联系，结婚宴客都是必备，象征着尊贵、喜庆等优势，但海南槟榔的发展情况并不可观。深加工后的海

的寓意，将地域特色融入其中，带来的品牌文化的神秘感。南槟榔也没有将经济价值发挥到一定的高度。

（3 企业文化的带入，以整合的方式，将目的海南槟海南现有的槟榔产业主要有槟榔鲜果第一次的加工处

榔散卖的形式进行整合，融入企业的理念，以企业的文化理成干果、槟榔制茶以及制药等较为单一的产品加工产

作为依托，这是对槟榔品牌的“软支持”，增加消费者对业，因加工技术的滞后，海南槟榔大部分原料销售湖南，

产品独有的药用价值进行深加工，将湖南槟榔加工成具有当地风味，更受公众

3.品牌维护与创新欢迎的流行咀嚼品，以海南槟榔为原料进行深加工，包装

目前海南的槟榔市场过于单一，其一是槟榔鲜果的大和销售。使食用槟榔产业规模化产业化并远销各地甚至返

批出售，其二，零散的个体销售将市场进行整合，品牌树销海南，形成相当可观的新兴产业。

立，品牌文化推广后，面临的是品牌维护与创新，如何将三、海南槟榔品牌设计的定位

品牌延续，品牌多元化是品牌可持续发展的重点，例如世对于槟榔的消费者人群普及范围较为广泛，对于学历和
界一流品牌肯德基，全球统一化的品牌设计表现，统一的职业都没有限制，从十几岁到几十岁不等。由于消费的人群
图案、色彩，便于人们识别和选择，其核心经营理念是持的消费层次不同，我们可以将品牌划分为低、中、高三个不

）

）
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岗位之后依旧不断的发挥自身的优势和作用从而完成自我

价值的实现。

深化改革中，也是不可缺少的力量，他们的经验对于我国

各项改革的进程有着丰富的实践指导。在离退休干部积极

发挥其自身优势和作用的同时也督促着国家积极的完善相

关的老年组织的服务管理的组织机制，尤其是优化对于离三、离退休干部发挥其优势和作用的意义

退休干部的待遇和照顾政策，使他们更加的信任的国家和离退休干部群体对于国家和各级岗位来说，都是重要

党，只有这样才能更好的发挥自身的优势和作用，为国家的组成部分，他们是重要且特殊的群体，有着较高的政治

和社会做出贡献，同时也能使老年群体的服务设施和管理思想觉悟以及工作水平，对于岗位和群众有着较强的责任

更加的完善。离退休干部优势和作用的发挥不论对于其个心。而在社会不断的发展过程中，他们也利用自身的工作

人还是社会和国家都有着重大的意义，都对于整个社会的经验和丰富的理论知识不断的发挥其优势和作用。这对于

发展有着重要的推动作用。国家和党的建设来说是极具有指导和模范的作用的，同时

对于群众来说，也有着较强的带头作用，尤其是对于中老
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